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说明、目录、图表目录

    隐形痘痘贴是一种青春痘贴膜，可以让痘痘完全隐形。采用温和的亲水性材质，不含化学

物质，通过物理原理，迅速吸收痘痘内的分泌物，让痘痘快速愈合。尤其对付有脓头的痘痘

，效果更为明显。无论哪种肤质都能使用，一点都不用担心肌肤过敏。透明透气的水胶体材

料，比接近肤色的产品更自然无痕。

    随着我国经济的发展，国内消费者消费水平的提高，爱美心理促进隐形痘痘贴市场需求不

断发展。目前，国内隐形痘痘贴高端市场被欧美、台湾、韩国的一些知名品牌占据。

近年我国隐形痘痘贴行业进口产品批文情况     名称   生产企业   批准年份   批准文号       可可星

痘痘贴   菲司特玛特有限公司（韩国）   2014   国妆备进字J20143548       瑞诺德 痘痘贴   元比金

株式会社（韩国）   2014   国妆备进字J20147837       伊蒂之屋清痘舒缓痘痘贴膜   株式会社伊蒂

得（韩国）   2014   国妆备进字J20141208       伊夫黎雪 清透净颜痘痘贴膜   伊夫&middot;黎雪植

物生物学研究所（法国）   2013   国妆备进字J20134155  

数据来源：国家食品药品监督管理局

    目前，我国隐形痘痘贴行业发展迅速，行业品牌数量逐渐增长，国内市场隐形痘痘贴知名

品牌主要有耐适康Nexcare、屈臣氏Watsons、菲诗小铺、美若康Miacare、优若美、曼秀雷敦

等等。国外品牌占据我国大部分高端市场份额，国内品牌企业数量较少，中小企业数量较多

，行业竞争激烈。2014年国内隐形痘痘贴销售市场规模约23480万元，近几年我国隐形痘痘贴

市场规模情况如下图所示：

2007-2014年我国隐形痘痘贴行业市场规模

资料来源：博思数据整理

    本隐形痘痘贴行业研究报告共十四章是博思数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图

表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经

验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。

隐形痘痘贴行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为

强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了隐形痘痘贴行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国隐形痘痘贴做了重点企



业经营状况分析，并分析了中国隐形痘痘贴行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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2003-2013年全球化妆品市场规模走势图

资料来源：欧莱雅集团
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